
‘지친 현대 여성을 위한 힐링 콘텐츠’

사진촬영 컨셉을 개발하고 고객에게 촬영서비스를 제공함
고객이 매장에서 드레스와 악세사리를 착용하고, 공주 컨셉의 사진을 촬영하여

지친 일상을 떠나 공주가 되는 힐링을 느끼게 하는 브랜드



사업 프로세스
1. 본사에서 촬영컨셉을 개발 후 마케팅 함
2. 지점 별  사진작가들이 컨셉을 동일하게 숙지 후 고객에게 촬영서비스

서비스 상세
1. 고객을 응대하며, 공주드레스와 악세사리를 착용시킨 후, 선택한 컨셉사진을 촬영
2. 1:1 보정으로 작가가 세밀한 보정을 들어주며 사적인 대화를 유도. 팬으로 변환



현재 타겟시장
1. 20~30세 여성. 각종 스튜디오에  약10만원 내외의 비용을 지출할 용의가 있으며
자신이 모델이 되어 아름다운 사진을  남기고 있는 자들.

2. 전체 시장규모는 연 300억 내외 정도로 추정.

타겟시장 특성
1. 시장 규모 작음
2. ‘화려한 퀄리티의 사진’이기 때문에 콘텐츠 바이럴이 매우 강함.

시장공략 상황
[지친 현대여성을 위한 힐링, 공주로 만들어 드립니다 ]  라는 슬로건으로
타겟시장을 공략하여 시장점유 중. ‘러블리앤틱’ 감성으로 타 업체와 이미지 차별화

** 라피아가 추구하는 이미지 방향성. ‘꽃과 리본이 가미된 러블리 엔틱’ 으로 정의함

현재 연 매출 약 7억이며  예상 시장점유율은 약 3~5%로 추정
현재 인스타 팔로워 2.9만명 ( 2023.1기준 )

** 2022년 4월부터 현재까지 실제 매출데이터



확장 계획
현재상황에서 시장점유율을 늘리는 것 보다는, 아래 전술을 추진

1. 객단가 높이기
2. 지점 확장

1. 객단가 높이기

● 헤어/메이크업 샵 연결
현재 헤어 메이크업 샵을 따로 런칭하여, 라피아 고객  + 일반고객 대상 운영 중
월매출 12,000,000원 정도이며  라피아는 3,000,000 내외 순수익 추가 확보 중.

● 네일샵 연결
상기와 동일한 효과로 라피아와 함께 묶을시 시너지를 기대할 수 있음

● 에스테틱 연결
상기와 동일한 효과로 라피아와 함께 묶을시 시너지를 기대할 수 있음

● 자사몰 구축
쿠폰발급 / 구전(바이럴) 등의 고객관리를 도모할 수 있도록 자사몰 구축 필요
현재도 자사몰이 있으나, 예약은 네이버예약으로 하고있어 데이터 확보가 안되며
고객관리가 불가능함

● 제품판매 (공동구매 등)
라피아의 인스타 팔로워는 ‘러블리앤틱’에 집중된 타겟들이므로,
유사감성의 제품을 주기적으로 ‘인스타 공동구매’등의 콘텐츠로 추가매출을 확보 가능

요약
1. 시장 규모 작음
2. ‘화려한 퀄리티의 사진’이기 때문에 콘텐츠 바이럴이 매우 강함.

위 두가지 특성으로 보아,  사진서비스 자체만으로 수익창출 보다는
이 사진서비스를 필두로 내세워 바이럴을 일으키는 역할을 시키며 브랜드를 PR함.
관련된 여성용 서비스를 묶어 연계하여 객단가를 올리고 현금흐름의 내부순환을
만드는 전략이 유효해보임.  따라서 라피아 브랜드에 헤어메이크업/네일/에스테틱을 넣어
연결 시키는 것은 매우 좋은 전략이 될 것으로 예상됨.

2. 지점확장
작가 1인당 시간이 한정되어 있는 사업이므로, 지점당 매출의 한계가 명확한 단점이 있음.
또한 고객이 예약하여 직접 방문해야 하는 오프라인 중심구조 이므로
사업확장을 위해서는 적당한 거리에 지점확장으로 매출향상 도모필요.


